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RESTAURATORSKI ODJEL DUBROVNIK

AKTIVNI CUVARI BASTINE U NAJVECEM PROJEKTU ZUPANLIE

ulturna je bastina jedan od glavnih
resursa za turisticku promociju
destinacija, posebice manjih ru-
alnih mjesta, Cije naslijede treba
posebno cuvati | cbnavljati. Restauratorski
odjel Dubrovnik Hrvatskog restauratorskog
zavoda aktivni su Cuvari bastine i to jos jed-
nom dokazuju kroz sudjelovanje u projek-
tu "Ruralna poudna, kulturno-etnografska
turisticka atrakcija” kojem je nositel] Du-
brovadko-neretvanska Zupanija.

U sklopu projekta, dubrovacki restauratori
te prezentirati tehnologiju nastanka i ob-
novu drvenog polikromiranog oltara iz 16,
stoljeca iz crkve sv. Jeronima putem re-
al-time" 30 interaktivnog prikaza i aplikacije
za mobilne uredaje.

Interaktivni prikaz oltara bit de jedan od
glavnih eksponata Zaviajne kuce Du-
brovackog primorja smjedtene u fupnom
dvoru u Slanom, koji se uz Muze| zlata |
srebra Smokvica, Gradski muzej Korfula te
Austrijski put i termatske staze Babino Polje
na Mljetu obnavlja u sklopu projekta.

Tako ce se novoobnovljenoj umjetnini do-
dati joi jedna wrijednosti | prikazat ce se
tijek radova na precbrazbi iz zapustene |
cstecene u obnovljenu i cjelovitu. Koristen-
jern avih medija doprinosi se kvaliteti, sa-
driajnosti | dinamifnosti prezentacije, a
sami posjetitelji modi ce postati i aktivni
akteri na izloZbi. Sadriaj ovako postaje za-
nimljiv i Siroj javnosti, Cime se popularizira
bastina, ali | kenzervatorska struka. Vrijed-
nost bastine ima turisticki potencijal, koji
treba na primjeren nacin koristiti kako bi
se osigurala kvalitetna turisticka ponuda |
zainteresiranost turista za kulturnu bastinu
u manjim ruralnim mjestima, ali bastinu
treba koristi na primjeren nacin, kako bi se
osigurala kvaliteta ponude, ved i dugoredan
samood rfivi resurs.

Koliko je bastina bitan segment u turisti¢hoj
ponudi govori | dio u izvjeidu monitoringa
UMESCO-a o stanju u Dubrovniku iz 2015, u
kajem se navodi da je prema studiji Odje-
la za ekonomiju Sveuéilitta u Dubrovniku
25 posto turista koji su odabrali destinaciju
privugeni bogatom kulturnom baitinom,
dok ¢ak 75 posto ukupnog broja tijekom
svog boravka posjeti kulturno-povijesne
spomenike. Vedi dio posjetitelja, dakle, ne
odabire destinaciju svoga putovanja temel-
jem kriterija kulturne baitine, ali, jednom
kad dodu, oni obilaze i posjecuju kultur-
no-povijesne sadriaje.

Upravo je valorizacija kulturne bagtine u
ruralnim dijelovima Dubrovadko-neretvan-
ske Zupanije cilj je ovog projekta na kojem
sudjeluju Regionalna agencija DUNEA, Grad
Korfula, Kordulanska razvojna agencija
KORA, Opdine Smekvica, Dubrovadko Pri-
marje i Mljet, Sveudilitte u Dubrovniku, Tur-
istiCka zajednica Dubrovacko-neretvanske

fupanije, Obrt Restauriranje namjeitaja Da-
pelo i Dominium travel.

Hrvatski restauratorski zaved se u projekt
ukljudio s vise aktivnosti. Uz otvaranje pre-
ma bastinicima kako lokalnim tako | turis-
tickim posjetiteljima, ovaj projekt predstavl-
ja prigodu i za dodatno unapredenje struke.
Maime, u prostoru ljetnikovea Stay na Bata-
howvini uspostavljen je laboratori] za izradu |
proucavanje mikropresjeka, nabavljen je sv-
jetlosni mikroskop te je odrian prvi dio edu-
kacije | obuke djelatnika koji e rezultirati
dedanom vrijednosti u radu Restauratorsk-
og odjela Dubrovnik. U sklopu planiranih
aktivnosti predvidene su | edukativne radi-
onice za najmlade, za lokalno stanovnistve
te turistiCke djelatnike.

Sadriaj ovog €lanka iskljuciva je
odgovornost Dubrovacko-neretvanske
fupanije.

Ukupna vrijednost projekta je
32.645.708,48 kuna, od cega
je EU potpora u iznosu od
27.748.345,48 kuna osigurana
iz Europskog fonda za
regionalni razvoj.
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