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Osmanlijsko razdoblje
nema kontinuiteta u
osjeckoj povijesti i kulturi

ezano uz tekst “Sulejma-

nov most mogao bi po-

stati  twristicki  brend
(sijeka™ ohjavijen w Glaso
Slavonije 13 sijecnja 2014, go-
dine, duinost nam je iskazati
nase razocarenje njegovim sa-
driajem, a osobito éinjenicom
da, iake nam je pornato da to
nije stav Turisticke zajednice
graia Osijeka, slikom i rijedju
prikazans je kao da dolazi bas
od njih, pa kroz to i tvorci price
dobivaju legitimitet.

Uz éinjenicu da grafika, pri-
kazana na fotografiji uz lanak,
ne predstavija Sulgjmanov mo-
st, ved most 12 druge polovine
I8, st., & ma njoj je, uz tvrdavske
crkve, prikazan i parobrod na
Dravi te je i laiku jasno da ona
predstavija stanje iz 1951, nije
pribvatljivo da se veé dvije go-
dine opetovano ponavlja prica
o tome da bi Sulejmanov most
mogao postati turisticki brend
Osijeka, a da ona nije preis-
pitana s mjerodavnim strucnja-
cima.

Sulejmanov most malo vjero-
jatno b mogao postati turisticki
brend Osijeka ne samo zbog
cinjenice da ga uopde nema, da
za sada ne znamo toéno ni kako
je izgledao i da priéa o “pla-
niranju” njegove rekonstrukei-
je zvudi kao “plan™ za obnovu
babilonske kule ili kupnju Ei-
felova tormja. | kada bi se pouz-
dano utvrdio njegov izgled i
polozaj, postojedi prostorni wy-
jeti, kako hidroloski, tako 1 ar-
hitcktonski, ne pruzaju uvjete
za takvu gradmju. Na povijes-
nom itinereru, koji je samo ok-
virno poznat, postoje naselja, a
dio koji je premoééivao Drava
bio je plutajudi te je na plovnom
putu takva instalacija neodr-
Ziva, a uz 1o postoji jod niz
jednako valjanih razloga,

Osmanlijska
ostavitina

Nista od navedenog naravno
gradnju ne Cini nemogudom,
ved samo vrlo malo vierojat-
nom (manje od sedmice na lo-
), Osnovni razlog zbog dega
takav most ne bi imao osobitog
smisla, kao 50 nema smisla
priéa koja ga prati, je éinjénica
da osmanlijsko razdoblje nema
kontinuiteta u osjeckoj povi-
jesti i kulturi, NaZalost, za ra-
zliku od podruéja Bosne i Her-
cegovine, Srbije, pa i Madar-
ske, na podrudju istoéne Hr-
valske nije ostalo golovo ni-
kakvog traga tog razdoblja.
Osim turbeta i hamama u Ilo-
ku, dijela diamije u crkvi Svih
svetih u BPakovu (vierojatno
zahvaljujudi €injenici da je na-
dogradena na raniju crkvu) te
podruma u Knezevim Vinogra-
dima, koji nema simbolidnu vri-
jednost, nije ostalo nista.

DARKO
MRKONJIC

tajnik Udruge turistickih
vodica Osijek, reagira na
tekst “Sulejmanov most
mogao bi postati turisticki
brend Osijeka”

Podrudje je nakon 1687, pol-
pune ofiféeno od tragova os-

manlijske kulwre, kako se to !
dogodilo 1 s ranijom sredmjov-
i smo upozoravali na neoprezne i

jekovnom kulturnom i arhitek-

turom, nakon njihovog upada |
1526. Turcizmi, utjecaj na kuhi- :
(O samog podetka sugerirali
. smo, za slutaj da postoji oz-

nju i drugi kulturni tragovi, vje-
rojatnije su dodli iz Bosne sa

Sokcima, nakon 1687, nego da |
bi bili ostatak osmanlijskog raz-
doblja i njegov kulturni kon- |
tinuitet. Zbog toga nema ra-
¢ lemu osmanlijskog razdoblja u
i Osijeku {poput one u Mohadu),

zloga tom razdoblju, v prikazu
osjecke povijesti, davati ni ma-

mji ni vedi znadaj od prethodnog
razdoblja 7. st. - 16, s, jako bi :
se osmanlijsko razdoblje moglo |
nog diskontinuiteta istoéne Hr- | BI’Eﬂdil‘al"IjE grada
vatske, jer visoko Skolstvo i tis-

¢ UTV Osijek dala je ideju Gra-
Takoder, iako je Sulegymanowv : i
most, prema onome o se o

smatrati i razdobljem kultur-
kara dolaze ek nakon njega.

njemu zna, bip izniman gra-
diteljski- zahvat te je smatran
cudom svoga doba, iz danainje
perspekiive on 1o nije u us-
poredbi s rimskim mostom, sa-
gradenim gotovo 1500 godina
prije, a koji je vodio od da-
natnjeg Donjeg grada do Ko-
paceva i Ciji je itinerer detaljno
poznat te postoji saluvano obi-
lje matrijala.

Turisticki potencijal
rimske Murse

Ono Sto rimska Muorse, kao

mogudi turisticki brend grada, |

gini vainom v turistitkom kon-
tekstu, nisu toliko finjenice da
je ona bila daleko najznacajniji
grad u povigestt na podrudun

Osijeka. Da je u njoj (vjeruje

se) tredi nasljednik sv, Petra, sv.

Kliment, propovijedao kri¢an-

stvo jo§ 91. godine, da je bila

vazno europsko raskriZje, da je
351. godine bila sjedifte Bis- :
kupije i da je u bitci pod nje- !
zinim zidinama iste godine u
jednom  danu  Zivol izgubilo :
54,000 vojnika, Sto tu bitku,
izmedu cara Constantinusa i
samoproglaienog  protucara
Magnentia, &ini vjerojatno (uzi-
majuéi u obzir sjetsku popu-
laciju u 4. 5t.) najkrvavijom bit-

kom u povijesti ljudskog roda,
pa ni to da pola metra ispod
povrsing zemlje imamo sadu-

van gotove cijeli grad, a ki- ¢

lometrima uokolo brojne ne-
kropole.
Ono Sto rimska Mursu ini tu-

ristiCki upotrebljivom je &inje-

nica da je ona uvezana u cu-

i ropsku mreiu rimskih cesta
¢ {European Roman Network) i
i da je oma uvezana u nasu po-
i nudu vina i vinskih cesta, jer
D upravo su rimljam donijeli i
i poceli uzgajati vinovu lozu u
i nasem kraju. Dakle “rimska
i prica” je temelj nade civiliza-
i cije, ona ima kontinuitet | ona
i “prodaje” naju destinaciju.

i Nasuprot tome, ideje da se u

TURIZAM

i mana, bez vizije su i zapravo
¢ prodaju Tursku kao odredisie.
i Osim §to ne spadaju u povijesni
i kontekst barokne Tvrde, ni ko-
¢ jeg drugog dijela Osijeka E:mu'm
: u HNK, u operu Nikola Subié
i Zrinski) pa su zbog toga ne-
¢ prikladne, takve bi predstave
i kod inozemnog, a i domadeg
! turista, kaji posjeti Osijek mo-
i gle jedine pobuditi zanimanje
¢ da sljedeéi put umjesto nekog
i pdredista w Hrvaiskoj posjete
! Istanbul. To je naravno pot-
! puno legitimna promid#zba tr-
¢ skog turizma (kada ju financira
: vlada Republike Turske ili pri-
i vatni sektor), ali u tom Kon-
¢ tekstu treba biti oznadena i sh-
! vadena.

! Udruga turistickih vodica Osi-
: jek dala je, svojim pristupom u
i Clanstvo na osnivackoj skupiti-
¢ ni, podriku

! sko-turskog prijateljstva te se taj

turistitku ponudu grada uvedu
“performansi” na temu Sulej-

Drudtvu  hrvat-

stav nije promijenio, no ruko-
vodede osobe Drustva diskretno

populisticke pride o “rekon-
strukeiji” Sulejmanova mosta.

biljan interes turskih investi-
tora o kakvom sc govori, da se
sredsiva ulode o postavljanje
tematske povijesne zbirke na

ili u neki drugi oblik njegova
obiljezavanja.

Dapade, joi 2009. podine, bas

du i Turisticko] zajednici za |
postavijanje plode s prikazom |
Sulejmanova mosta radi bo- |
ljeg predstavljanja tog razdo- |
blja turistima, o je poslije i |
realizirano. Takoder, u sura- |
dnji sa struémjacima Hrvat- |
skog restauratorskog zavoda, |
UTV Osijek u studenom i pro- |
sincu 2011, koristedi pogod- |
nost iznimno niskog vodosta- |
Ja, obavio je ronilacki izvid u |
Dravi na mogudoj lokaciji Su-
lejmanova mosta. Podrudje je |
detaljno snimljeno i ultrazvué- |
no (side scancrom) te je na- |
pravljen niz podvodnih i zraé-
nih fotografija pronadenih ob- |
jekata, Materijali su predani
nadleZnim institucijama u Osi- |
jeku, a zakljucci su prepuiteni
struénjacima te koliko znamo, |
nisu prepoznati dokazi koji bi
nedvojbeno ukazali na mate- |
rijalne tragove i tofan poloiaj :
mosta, ;
U skladu s navedenim, poz- :
dravljamo djelovanje Drudtva |
hrvatsko-turskog prijateljstva, :
no predlazemo da se aktiv- |
nosti te cventualne potpore |
Vlade Republike Turske, ili !
turskih investitora, kroz insti- |
tucije u kulturi i Ministarstva |
kulture RH, usmjere na is- |
trafivanje tog zanimljivog i ne- |
dovoljno poznatog dijela po-
vijesti Osijeka, a nikako u
brendiranje Grada, $to je u
nadleZnosti hrvatskih institu- :
cija i etabliranih strukovnih :
organizacija, u svakom sluéaju
struke,
Udruga turistickih vodicéa Osi- :
jek, 2010, godine pri HGK ZK |
Osijek, pokrenula je osnivanje |
sekcije kulturnog turizma, a |
2012, v suradnji s Turistickom ;
zajednicom Grada i Zupanije,
Muzejem Slavonije, Agenci- |
jom za obnovu osjecke Tvrde i |
Konzervatorskim odjelom Mi- :
nistarstva kulture i formiranje |
kullurno-turistickog ~ vijeéa :
Grada, pa su ta tijela i kom- :
petentna za brendiranje i krei-
ranje strategije razvoja kul- |
turnog turizma Osijeka, m
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